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Série historica do ICF
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Resultado do ICF
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Situacdo do emprego
Em relagdo ao seu emprego, como o(a) sr.(a) se sente em comparagdo com a sua situagdo
nesse mesmo periodo do ano passado?

ICF - Satisfacdo com emprego atual
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Perspectiva profissional
O responsavel pelo domicilio acha que tera alguma melhora profissional nos préximos seis
meses?

ICF -Avaliagcao da perspectiva
profissional
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Situacao de renda
O sr(a). avalia que hoje, em comparag¢do ao mesmo periodo do ano passado, a renda familiar

esta...
ICF - Satisfacao com a renda atual
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Acesso a crédito ou empréstimo
O sr(a). acha que, comparando com o ano passado, esta mais facil ou mais dificil conseguir
empréstimo/crédito para comprar a prazo?

ICF - Avaliagao quanto ao acesso a crédito
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Consumo atual
A sua familia esta atualmente comprando mais, menos ou igual ao ano passado?

ICF - Avaliagao quanto ao nivel de consumo atual
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Perspectiva de consumo
Para os préximos meses, o sr(a). acha que o consumo de sua familia e da populacdo em geral
tende a ser...?

ICF - Perspectiva de consumo
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Momento para consumo de bens duraveis

Pensando em bens durdveis (eletrodomésticos, TV, som, etc.) para casa, o sr(a) acredita que,

em termos gerais, atualmente é um bom ou mau momento para as pessoas comprarem essas

mercadorias?

ICF - Avaliagao do momento para compra de
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Aspectos metodologicos

Introdugao

A pesquisa de Inten¢do de Consumo das Familias tem como objetivo produzir um indicador
inédito com capacidade de medir, com a maior precisdo possivel, a percep¢do que as familias
tém sobre seu nivel futuro de propensdo a consumir em curto e médio prazo. Em outras
palavras, um indicador antecedente de vendas do comércio, a partir do ponto de vista das
familias e ndo por uso de modelos econométricos, tornando-o uma ferramenta poderosa para
o varejo, fabricantes, consultorias e instituicGes financeiras.

Este indicador podera ser largamente utilizado pelo setor privado no seu planejamento de
estoques e investimentos. Seu uso pode ser particularmente importante para o comércio
varejista.

A metodologia adotada parte de um conjunto de perguntas qualitativas referidas as “Intenc¢Ges
de Consumo” das familias. Estas perguntas qualitativas serao transformadas em um indicador
gue antecipe os resultados das Vendas do Comércio Varejista.

Por meio de uma transformacao especifica, cada pergunta (Pi) se transforma em um indicador
quantitativo (Xi) variando entre 0 e 200 pontos, que é a variacdo da escala semantica. O indice
100 demarca a fronteira entre a avaliagdo de insatisfacdo e de satisfagao das familias: abaixo
de 100 pontos diz respeito a situacdo de pessimismo enquanto acima de 100 encontra-se a
situagdo de otimismo.

Populagao
Familias em potencial, residentes no Municipio de PORTO ALEGRE.
Grandeza da amostra

Para fixar a precisdo do tamanho da amostra, admitiu-se que 95% das estimativas poderiam
diferir do valor populacional desconhecido p por no maximo 3,5%, isto é, o valor absoluto
d(erro amostral) assumiria no maximo valor igual a 0,035 sob o nivel de confianga de 95%, para
uma populagdo constituida de familias em potencial.

Preferiu-se adotar o valor antecipado para p igual a 0,50 com o objetivo de maximizar a
variancia populacional, obtendo-se maior aproxima¢do para o valor da caracteristica na
populagdo. Em outras palavras, fixou-se um maior tamanho da amostra para a precisdo fixada.

Assim, o nimero minimo de familias a serem entrevistadas foi de 600, ou seja, com uma
amostra de no minimo 600 familias, esperou-se que 95% dos intervalos de confianga
estimados, com semi-amplitude maxima igual a 0,035, contivessem as verdadeiras
frequéncias.
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