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em jan/227?

O ICF registrou 75,2 pontos em
0

A primeira edicdo do ICF-RS de
2022 mostrou estabilidade do
indice na margem, vindo de uma
gueda de 3,8%, também na
margem, na edicao anterior.

Os componentes referentes ao
mercado de trabalho tiveram
variacdo muito pequena na
comparacdo com o més anterior.
O subindice de emprego atual
variou -0,7% na margem. Na
comparacéo interanual houve
aumento de 44,7%. Na renda atual
o movimento foi semelhante.

O que o ICF apresentou

Variacéo de -0,4% ante dez/21 e
de 10,8% frente ao mesmo
periodo do ano anterior.

Nos componentes em que se
avalia o consumo, o subindice de
consumo atual teve aumento de
3,0% na margem. O acesso a
crédito interrompeu uma série de
cinco quedas sequenciais ao
variar 0,1% na margem. O
Momento para Consumo de
Duraveis teve a maior baixa
mensal dentre todos os
componentes do indice. A
variacdo de -12,4% praticamente
repetiu a do més anterior e deixou
0 subindice no patamar mais baixo
desde jun/21.

Os componentes de expectativas,
por sua vez, tiveram as principais
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variacdes positivas do més. O
subindice de perspectiva
profissional cresceu 4,5% na
margem, ao passo que o
subindice de perspectiva de
consumo se elevou 4,7%.

Dessa forma, as variacdes dentre
0s componentes do ICF se
equilibraram e ocasionaram o
resultado de estabilidade do més.
O resultado, que seguiu uma
qgueda, indica o quadro dificil de
retomada da confianca das
familias, que apesar de muito
melhor depois de um ano, ainda
seguem muito deprimidas em
patamar pessimista e denotando
muita cautela.
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Pontos

Em relagdo ao més
anterior

Em relacdo ao mesmo
més do ano anterior

Resultado ICF

Situacao do
Emprego

Situacao de Renda

Grupo Il: Consumo

Grupo I: Mercado de Trabalho

75,2

-

Consumo Atual

Acesso ao Crédito

Momento para
Consumo de Bens
Duraveis

91,6 I
88,9 l
72,7 T
87,5 T
46,1 l

: '0,7% - T 44’7% .....

...... : 04% | 10,8%

F 310% - T 38’9% .....
01% i L 0,8%

-12,4%

Grupo lll: Expectativas

Perspectiva

Profissional 75,6 l
Perspectiva de 64.3
Consumo |

Cor: Campo otimista
Direcao: Variacao positiva

Cor: campo pessimista
Direcao: variagao positiva

Cor: Campo otimista

Diregao: Variagado negativa

Cor: campo pessimi

sta

Diregcao: variagao negativa




Mercado de trabalho

O indicador de
registrou 91,6

pontos, com variacdo de -0,7 %
frente ao més anterior. Em relacéo
a jan/21, houve aumento de
44,7%.

O percentual de familias que se
sentem menos seguras sobre a
situag&o de permanéncia no
emprego, comparativamente ao
mesmo periodo do ano anterior foi
de 26,9% em jan/22, parcela maior
gue o registrado em dez/21
(24,1%). Esse valor é

significativamente menor do que o
verificado em jan/21, quando
47,8% dos entrevistados se
consideravam menos seguros do
que no mesmo periodo de 2020.

A média em 12 meses do
indicador registrou 81,1 pontos.
Em jan/21, a média em 12 meses
era de 91,2 pontos.

Na avaliacdo quanto & JIVEIEL]

W SRGCER-WIEL, o indicador

teve variacéo de -0,4% na
comparacdo mensal, marcando
88,9 pontos. Em relacdo ao

mesmo periodo do ano anterior, 0
indicador teve aumento de 10,8 %.

Entre os entrevistados, enquanto
67,6% avaliam que sua renda esta
igual ao mesmo periodo do ano
passado, para 21,7% a percepcdo
€ de um nivel de renda pior. Em
jan/21, 47,8% consideravam sua
situacao pior do que no mesmo
periodo de 2020.

Na média em 12 meses, 0
indicador foi dos 85,5 pontos em
jan/21 para 89,5 pontos em jan/22.

O indicador referente ao [gIN=IRe[=

I I Il I=IEY registrou 72,7

pontos, 0 que representou um
aumento de 3,0% em relacdo ao
més anterior. Na comparagao com
0 mesmo periodo do ano anterior,
o resultado foi 38,9% maior. Esse
resultado deixou o indicador
18,2% abaixo do pré-crise.

Entre os entrevistados, 42,2%
afirmam estar comprando menos
gue no mesmo periodo do ano
anterior (em jan/21, esse
percentual era de 56,9%).

Na média de 12 meses, o
indicador registrou 58,7 pontos.

Nos 12 meses encerrados em
jan/21 esse valor era de 64,6
pontos.

O indicador referente a facilidade

h¥acesso a creditOfEh[Sie

87,5 pontos em jan/22, com uma
variagdo de 0,1% em relacéo ao
més anterior. Na comparagdo com
jan/21 houve variacao de -0,8%.

A média em 12 meses registrou

92,9 pontos. No mesmo periodo
do ano anterior esse nivel era de
87,7 pontos.

No que se refere ao [g{ela{=glte]
para consumo de bens

CIVEWLEIR, o indicador registrou

46,1 pontos no més de jan/22,
uma baixa de 12,4% na
comparacdo mensal. Esse
resultado supera em 25,3% o nivel
de jan/21. O resultado reforca a
percep¢do de um momento ruim
para compras que dependem de
parcelamento diante de juros em
alta e familias ja endividadas que
vem seu poder de compra diminuir
com a inflacéo alta.

Nos ultimos 12 meses, o indicador
registrou média de 49,8 pontos,
ficando superior a média de jan/21
(44,0 pontos).




Expectativas

O indicador de [SJSI&]J=IA N
JEERIINE registrou 75,6

pontos, com uma variacao de
4,5% frente ao més anterior. Em
relacdo ao més de jan/21 esse
resultado foi 86,7% maior. Entre
0s entrevistados, 49,4% nao
esperam nenhuma melhora
profissional nos préximos seis
meses, enquanto 25% esperam
alguma melhora; em jan/21, essas
parcelas correspondiam a 72,4% e
12,9%, respectivamente.

Na média dos ultimos 12 meses, 0
indicador passou de 71,9 pontos
em jan/21 para 56,2 pontos em
jan/22.

INperspectiva de consumol
registrou 64,3 pontos em jan/21,
com uma alta de 4,7% ante o més
de dez/21. Na comparag¢do com
jan/21 a variacao foi de 47,8%.

Para 56,2% das familias, o
consumo nos préximos meses

tende a ser menor; 23,3% avaliam
gue deva ser igual ao do ano
passado e 20,5% consideram que
deva ser maior; percentuais que
em jan/21 marcavam 69,1%,
17,9% e 12,6%, respectivamente.

A média dos ultimos 12 meses foi
de 51,4 pontos. Nos 12 meses
encerrados em jan/21 esse nivel
foi de 61,0 pontos.
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ivulgacéo é realizada

ecomércio-RS.

O ICF é formado por sete
componentes de igual peso em
seu calculo, agrupados da
seguinte forma:

Mercado de trabalho

Situacdo do Emprego:
avaliacdo da seguranca em
relacdo ao emprego atual em
comparacdo com 0 mesmo
periodo do ano anterior

Situacédo de Renda: avaliagéo
do nivel de renda familiar em
comparagdo com 0 mesmo
periodo do ano anterior.

Consumo

Consumo Atual: avaliacdo do
nivel de consumo atual da
familia em comparacdo com o
mesmo periodo do ano anterior

Acesso a Crédito: avaliacao
da facilidade na obtencéo de
crédito para compras a prazo
em comparagdo com 0 mesmo
periodo do ano anterior

Momento para Consumo de
Bens Durdaveis: avaliagdo do
momento atual para a compra
de bens duraveis

(eletrodomésticos, eletrdnicos e
outros).

Perspectiva Profissional:
perspectiva de ascensao
profissional nos proximos
meses

Perspectiva de Consumo:
perspectiva de consumo nos
proximos meses em
comparacao com 0 mesmo
periodo do ano anterior

O ICF e seus componentes
variam de 0 a 200 pontos.
Resultados acima de 100
pontos refletem uma
perspectiva otimista da média
das familias, cuja intensidade
aumenta conforme o indicador
se aproxima de 200. Em
oposicao, valores abaixo de
100 pontos denotam uma
opinido média pessimista, mais
intensa quanto mais préoximo de
0 se encontra o indicador.

E permitida a reproducéo total ou parcial deste conteddo, elaborado pela FECOMERCIO-RS, desde que citada a
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